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INFORME DETALLADO SOBRE EL COMERCIO MINORISTA EN PALMA Y LA PART FORANA. -
1. Introducción. -
El comercio minorista en Palma de Mallorca y la Part Forana ha experimentado transformaciones significativas en los últimos años. Este informe analiza la evolución del sector, su distribución geográfica, el empleo generado y las tendencias recientes, con datos comparativos históricos y referencias a la situación económica general.
2. Evolución del comercio minorista en Palma
Según datos de la Fundación Impulsa y estudios sectoriales:
En 2018, el número de comercios minoristas en Palma ascendía a 4.981
En 2025, esta cifra ha descendido a 4.335, lo que representa una pérdida del 13% en cinco años.
Desde 2008, el número total de comercios ha caído en un 30%, evidenciando una contracción progresiva del sector.
Esta disminución puede atribuirse a diversos factores:
El auge del comercio electrónico y la competencia con grandes superficies.
La escalada en el **precio de los alquileres comerciales, que ha limitado la viabilidad de muchos negocios.
Cambios en los *hábitos de consumo*, con una mayor orientación hacia compras digitales y cadenas de franquicias.

2.1. Distribución geográfica en Palma. - 
Los 4.335 comercios minoristas se reparten de la siguiente manera:
Centro de Palma: 1.126 comercios (26%).
Barrios y distritos: 3.209 comercios (74%).
Esto refleja una mayor presencia comercial fuera del centro histórico, lo que sugiere:
 La adaptación del comercio a zonas residenciales.
Un menor peso del turismo en el sostenimiento de los negocios.

2.2. Empleo en el comercio de Palma. -
Actualmente, el comercio tradicional genera 14.654 empleos, distribuidos en:
Centro de Palma: 3.238 empleos (22%).
Barrios y distritos: 11.416 empleos (78%).
Estos datos muestran que el empleo se concentra en zonas periurbanas, consolidando un modelo descentralizado de actividad comercial.
2.3. Actividades comerciales en Palma.-
La composición del comercio en la ciudad es diversa. Los sectores principales por número de establecimientos son:
Alimentación: 837 establecimientos (19%).
Moda y calzado: 687 establecimientos (16%).
Artículos de uso doméstico: 686 establecimientos (16%).
Otros comercios: 689 establecimientos (16%).
Esta distribución sugiere que el comercio de proximidad sigue teniendo un papel fundamental en el suministro de bienes básicos.
 3. El comercio en la Part Forana. -
La Part Forana, que agrupa los municipios fuera de Palma, cuenta con *5.158 comercios minoristas tradicionales*, distribuidos entre:
Es Pla**: 575 comercios (11%).
Serra de Tramuntana: 1.361 comercios (26%).
Es Raiguer: 1.212 comercios (24%).
Es Migjorn: 909 comercios (18%).
Llevant:1.101 comercios (21%).
3.1. Empleo en la Part Forana
El comercio genera *13.527 empleos*, distribuidos en:
Es Raiguer: 3.951 empleados.
Serra de Tramuntana: 3.179 empleados.
Llevant:3.100 empleados.
Es Migjorn: 2.125 empleados.
Es Pla: 1.172 empleados.
3.2. Actividades comerciales en la Part Forana.-
Por sectores, los más representativos son:
Alimentación; 961 establecimientos (19%).
Moda y calzado: 766 establecimientos (15%).
Artículos de uso doméstico: 901 establecimientos (17%).
4. Tendencias recientes y previsiones
En octubre de 2024, las ventas del comercio minorista en Baleares aumentaron un 4,9% respecto al mismo mes del año anterior.
Alquileres comerciales
En Palma, el precio medio del alquiler comercial ha alcanzado los *24 euros por metro cuadrado*.
Desde 2001, los alquileres se han duplicado en Mallorca y triplicado en Ibiza y Formentera.
5. Conclusión. -
El comercio minorista en Palma y la Part Forana enfrenta retos significativos:
- La disminución progresiva del número de establecimientos.
- La consolidación de un modelo descentralizado en barrios y municipios.
- La presión de los alquileres comerciales sobre la rentabilidad de los negocios.
- La influencia de factores externos como el comercio electrónico y las tendencias de consumo.
A pesar de ello, hay oportunidades para la adaptación y el crecimiento, especialmente en sectores de comercio de proximidad.
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